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https://kampania17celow.pl/raporty/badanie-konsumenckie/

DOBRE

CELE CZY POLACY ZNAJA CELE?

wiem duzo,

w ogdle nic o Interesuje sie tym

tym nie wiem 6%

22,

styszatem
pojecie, ale nie
wiem co oznacza

wiem co 0zhacza
pojecie, ale nic
poza tym

KAMPANIA

"
st ™ 17. CELOW



" CELE  CO ZACHECA POLAKOW DO DZIAtANIA?

Konkretna WIEDZA jakie dziatania moge podjac
36%

Dodatkowe ZACHETY FINANSOWE
(np. refundacje instalacji paneli stonecznych)

28%

Dziatania, przyktad innych
16%

Dostepnosc informacji ze strony firm
(np. na opakowaniach produktow, w reklamach)

10%

Inne

1%

Nic by mnie nie zachecito
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Celuj w jutro. Juz dzis!
www.dobrecele.pl



http://www.dobrecele.pl/
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12. KUPU) Z GEOWA

DLACZEGO TO JEST WAZNE? CZAS NA

Konsumpcja jest gtownym filarem wzrostu gospodarczego w Polsce. Jednoczesnie produkcja kazdej rzeczy wigze sie o O -

z uszczuplaniem zasobéw naturalnych naszej planety, zuzyciem wody i energii, emisjg gazoéw TW OJ R U C H !
—

cieplarnianych (nie tylko w trakcie transportu) oraz zanieczyszczeniem odpadami, ktdre powstaja w tym procesie. W rezultacie
nadmierna konsumpcja powoduje degradacje Srodowiska i zagraza zaréwno nam, jak i przysztym pokoleniom. -

CO MUSI SIE ZMIENIC? Sprawdz sie!

TAK NIE TAK NIE

- . > . . Czy przed péjéciem do sklepu sprawdzasz zawarto$¢ lodowki Czy przed zakupem nowej rzeczy sprawdzasz mozliwos¢ jej
Aby zmieni¢ model gospodarki (w ktérym nabywanie débr napedza dynamike i sporzadzasz liste zakupdw, aby ograniczyé zakup wypozyczenia (od firmy lub znajomych) lub zakupu uzywanej?

i ) i é - i & i & niepotrzebnych rzeczy?
produkji i sprzedazy) i zatrzymac nadmierng eksploatacje Srodowiska, oprocz Coy ptieaz lokalne produkty, oo zmnieliza i
zaangazowania rzgdéw i firm, potrzebujemy konsumentéw — a wiec nas Czy znasz réznice pomiedzy okresleniem ,najlepiej spozyc zanieczyszczen zwigzanych z transportem?

. . : > . 2 o przed” a najlepiej spozy¢ do"?
wszystkich. Dokonujgc codziennych wyboréw, np. w czasie zakupow, podejmijmy Czy dbasz o swoje rzeczy, aby sluzyly Ci jak najdluzej?
Swi m i niczeniu konsumpcii i i iu marn L Czy dzielisz si¢ nadmiarem jedzenia albo odpowiednio je ) : o S
Swiadoma dECVZ]Q. © ograniczeniu konsumpcji i zapobieganiu mamotrawstwu przechowujesz, aby ograniczaé marnotrawstwo? Czy naprawiasz popsute rzeczy I/lub wymieniasz niedziatajace
W miare mozliwosci kupujmy rzeczy uzywane i dawajmy drugie zycie tym, elementy zamiast kupowa¢ nowy produkt?
- - S . Czy kupujesz produkty na wage do wlasnych
z ktorych juz nie korzystamy, np. dzigki sklepom charytatywnym. Tylko zmiana pudelek/woreczkéw, aby ograniczaé nadmiar opakowan? Czy dajesz drugie Zycie rzeczom, z ktorych nie chcesz juz
naszego zachowania moze spowodowat przejscie na bardziej zrdwnowazone ' SORYR I PODREE SPRERCIC RIC RESSKEEAON ORODOVE
. . . . o . Czy przed zakupem produktow lub uslug zastanawiasz sie, potrzebujacym?
i spotecznie odpowiedzialne sposoby produkgji i dostarczania ustug. czy sq niezbedne oraz jak czesto | jak diugo bedziesz z nich
korzystac?
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Dziekuje za uwage!

Matgorzata Zochowska

Koordynatorka kampanii edukacyjnej Dobre Cele

R +48 518 999 089

<] malgorzata.zochowska@csr-consulting.pl
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